Nota técnica

indice de Precios de Comercio Mayorista (IPCM)
Base 2016=100

El Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC) publica el indice de Precios de Comercio
Mayorista con base anual 2016=100, el cual se calcula para todo el pais.

Definicién y objetivo del IPCM

El indice de Precios de Comercio Mayorista (IPCM) se refiere al precio de venta de los productos
importados en su primera transaccion comercial dentro del pais. De ese modo, el precio utilizado
en la recoleccion de los datos es el precio de venta del importador a los mayoristas.

La serie tiene como finalidad suministrar informacion acerca de las fluctuaciones en los niveles
de precios de los bienes importados en su primera transaccion comercial dentro del territorio
nacional.

Entre sus principales aplicaciones destacan:

« Deflactor de las cuentas nacionales.

% Indicador de los cambios en el sistema econdmico y del poder de compra del balboa, asi
como también, el comportamiento del sector de distribucién comercial de la economia.

+» Utilidad gubernamental para disefiar y evaluar las medidas de politica econémica o fiscal,
tales como regulacién de las importaciones y exportaciones, el control de los precios de los
bienes y la distribucion de la tributacién indirecta.

« Para los comerciantes, el hacer comparaciones de los precios en aguellos renglones que
guardan relacién con sus actividades.

« Comparacion internacional efectuada por organismos internacionales.

Seleccién de la canasta y determinacidon de la estructura de ponderaciones

El Sistema de Cuentas Nacionales de 1993 (SCN93) recomienda la aplicacion de la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (CIIU), para la elaboracién de las cuentas de produccion y de
generacion del ingreso por actividades. Ademés, la Clasificacion Central de Productos (CCP)
para los fines de la elaboracién de las cuentas de oferta y utilizacion, por productos.

La fuente de informacién utilizada para la seleccion de los productos y determinacién de las
estructuras de ponderaciones del IPCM, proviene del Cuadro de Oferta y Utilizacion (COU) 2007;
especificamente, las estructuras de importacién. Las empresas y sus productos fueron
desagregados en lineas de productos mas homogéneos, de acuerdo con la CCP. Para ello, se
proceso la informacion de la Encuesta Entre Empresas No Financieras 2006 y se desarrollé un
proceso de seleccion sistemética de empresas, utilizando la Clasificacién Industrial Nacional
Uniforme de las Actividades Econdmicas de Panama (CINU), establecimientos y productos
representativos de las actividades econémicas.

Los productos se presentan en 20 divisiones (mayor nivel de agregacion), las que se forman por
grupos y estos, a su vez, en subgrupos. Los subgrupos son el resultado de la agregacion de los
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productos, los cuales se forman de la agregacion de los productos especificos (agregado
elemental).

Metodologia de calculo del IPCM

La formula de calculo de los indices, a nivel elemental, es el promedio geométrico de los relativos
de precios que miden variaciones de los precios del trimestre actual, con respecto al trimestre
inmediato anterior. Este procedimiento permite incorporar diferentes productos especificos,
formas de presentacion y unidades de medida, y facilita el proceso de actualizacion permanente
de la canasta.

El método utilizado para integrar los indices elementales y llegar a los niveles agregados y
general, se basa en la férmula de aceptacion universal de Lowe, es decir, un indice de Laspeyres
cuya estructura de ponderaciones se actualiza a los precios del periodo de referencia. Las
ponderaciones del afio base se actualizaron con las variaciones de precios entre el periodo base
del Sistema de Cuentas Nacionales (2007) y el periodo de referencia.

Esta metodologia de célculo se adecua a las recomendaciones del Manual del indice de Precios
de Comercio Mayorista de la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT) y el Fondo Monetario
Internacional (FMI), la cual esta siendo utilizada en varios paises de la region.

La recoleccion de precios se realiza con periodicidad trimestral, aplicando la encuesta en el mes
central, ya que este se aproxima mas al promedio del trimestre (febrero, mayo, agosto y
noviembre).



Diagrama de la estructura del indice:

INDICE DE PRECIOS DE COMERCIO MAYORISTA

Agregacion aritmética de los indices
de Divisién (con ponderacion)

DIVISION (CCP 2 digitos)
Agregacion aritmética de los indices de grupos
(con ponderacion)

GRUPO (CCP 3 digitos)
Agregacion aritmética de los indices de grupos
(con ponderacion)

SUBGRUPO (CCP 4 digitos)
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Las formulas utilizadas para el calculo del IPCM son:

P

RP o _ (h)eij(r)
(h)ejtir-1 P

(R)eif (h)(1-1)

RP citit-1 =
[Pfr 0 = frr;"r—l‘x‘{P!r’r—l.-"U
voNow
Z Z ZIPL"!' * e (0)
-l el i
IP(L), , =
ZZH‘{?(O)
Donde:

RP:  Relativo de precios

IP:  Indice de precios

IP(L): indice de precios de Laspeyres
i Producto genérico
h Empresa

t Periodo de estudio
to: Periodo base

C: Subgrupo

G: Grupo

w Ponderacion

La variacion porcentual experimentada por el IPCM es la comparacion del periodo en estudio
con otros periodos tales como: trimestre anterior (variacion trimestral), igual trimestre del afio
anterior (variacién interanual), Ultimo trimestre del afio anterior (variacion acumulada).
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Donde:

V(t/t_l);: Variacion porcentual experimentada por el indice de precios. Esta variacion aplica

de igual forma para productos, subgrupos, grupos y categorias de tabulacion.



